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1. Apresentacao

O Data Privacy Brasil foi fundado para desenvolver uma cultura de protecao de dados pessoais

no Brasil. Trata-se de um espaco de interseccdo entre a Escola Data Privacy Ensino e a Associacdo Data

Privacy Brasil de Pesquisa, sem fins lucrativos.
A escola e a ONG estao sediadas em Sao Paulo. Nos ultimos trés anos, a escola capacitou mais
de 4.000 profissionais de diferentes origens, incluindo ativistas de organizacoes ndo-governamentais e

membros da Defensoria Publica.

A Associacdo Data Privacy Brasil de Pesquisa, criada em 2020, concentra-se em investigacoes

socio-juridicas sobre a interconexao entre protecao de dados pessoais, tecnologia e direitos fundamentais.
Urm dos objetivos da Associacao é ajudar reguladores, juizes e profissionais do direito a lidar com questoes
complexas que exigem conhecimento profundo sobre como os sistemas soécio-técnicos afetam os direitos

fundamentais.

Por meio do Observatorio da Privacidade!, a Associacdo monitora constantemente as decisdes
regulatdrias das Autoridades de Protecao de Dados em todo o mundo, casos estratégicos no Judiciario
brasileiro e nos Tribunais Internacionais, novos projetos de lei no Brasil que podem mudar o cenario
regulatorio e a producdo de documentos de posicao e policy papers para as autoridades responsaveis por
tomadas de decisoes. Edita também o podcast Dadocracia, centrado nas relacoes entre tecnologia, dados

e sociedade.

Partindo de uma Politica de Financiamento Etico e Transparente, a Associacio temn desenvolvido
projetos de pesquisa e incidéncia nas areas de (i) Regulacao e Governanca; (ii) Assimetrias e Poder; e (iii)

Plataformas e Mercados Digitais.

1 http://www.observatorioprivacidade.com.br
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Especificamente na area de Mercados Digitais, a Associacao desenvolve uma pesquisa financiada
pela Open Society Foundations sobre as interseccoes entre protecao de dados pessoais e direito da concor-
réncia. Em 2021, lancou o Texto de Discussao “Anélise Multijurisdicional sobre Aquisicdes Centradas
em Dados” e organizou o curso “Dados, Mercados Digitais e Concorréncia”®, em parceria com Instituto

Brasileiro de Defesa do Consumidor - Idec.

O Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor - Idec* é uma associacdo de consumidores, com

independéncia politica e econdmica, criada em julho de 1987 e mantida por seus associados e filantropias
independentes. A missdo do Idec é a defesa dos consumidores, na sua concepcao mais ampla, representan-
do-os nas relacoes juridicas de qualquer espécie, promovendo a educacao, a conscientizacao, a defesa dos

direitos do consumidor e a ética nas relacdes de consumo, com total independéncia politica e econémica.

Dentre seus diversos temas de atuacao, o Idec possui o Programa de Telecomunicacdes e Direitos
Digitais®, pelo qual lida com os temas de telecomunicacées, protecao de dados pessoais, responsabilidade
de intermedidrios e concorréncia na economia digital. Neste ultimo tema, o Idec tem buscado se conso-
lidar por meio de atuacées perante o Conselho Administrativo de Defesa Econdmica (ao qual apresentou
representacdo no caso Google-FitBit® e atuou contra a mudanca da politica de privacidade do WhatsApp
de 20217) e por meio de acoes educativas?, inclusive com a realizacdo do projeto “Antitruste e Dados”, em

parceria com a Associacdo Data Privacy de Pesquisa.

2. Objetivo da Selecao dos Ensaios

A medida que a exploracido econémica de dados pessoais se torna cada vez mais lucrativa, bases
de dados e mecanismos de tratamento de dados se tornam um ativo cada vez mais valioso. Nesse sentido,
muitas fusdes e aquisicoes sdo orientadas pelo mercado de exploracdo de dados (data driven mergers),
tendendo a criacdo de novos monopodlios e formas de abuso de poder econémico. Exercicios potencial-
mente abusivos desse poder vém sendo analisados pelas autoridades concorrenciais, mas nem sempre
estas analisam previamente as fusdes e aquisicoes sob a lente da protecio de dados pessoais, visto que

muitas vezes ndo se enquadram nos critérios tradicionais de obrigatoriedade de anélise.

2 https://www.dataprivacybr.org/wp-content/uploads/2021/05/dpbr_relatorio_data_driven_mergers_vf.pdf

3 https://dataprivacy.com.br/cursos/curso-dados-mercados-digitais-e-concorrencia/

4 https://idec.org.br

5 https://idec.org.br/programas-tematicos/internet-telefonia-e-tv

6 https://idec.org.br/noticia/idec-solicita-investigacao-da-operacao-de-compra-da-fitbit-pela-google

7 https://idec.org.br/idec-na-imprensa/politica-de-privacidade-do-whatsapp-e-questionada-no-ministerio-da-justica-e-na

8 https://idec.org.br/webinar?video=YYJ2L1ghZS0
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Os atuais critérios de analise do direito antitruste abarcam as complexidades dos mercados digi-

tais? As disparidades geradas por potenciais concentracoes de uma infraestrutura de coleta e anélise de

dados devem ser um elemento de analise pelo direito concorrencial ou sao limitados a esfera de protecao

de dados? Por que

Diante des

este assunto torna-se cada vez mais relevante? Onde o Brasil se situa no tema?

ses questionamentos, abrimos o presente edital com o objetivo de receber ensaios que

explorem a relacao entre esses temas.

Os ensaios podem responder perguntas originais ou podem apresentar reflexées de pesquisas

em andamento conduzidas pelos(as) autores(as). Entre os topicos desejados para integrar a selecdo de

ensaios, encontram-se os seguintes, sem prejuizos de outros temas relevantes na atualidade em “Dados,

Concorréncia e Mercados Digitais”™

Aproximacao e diferencas entre protecao de dados pessoais e direito da concorréncia;

Competicido e colaboracao institucional entre Autoridades de Protecdo de Dados e

Autoridades de Defesa da Concorréncia;

Posicionamento do Cade diante de casos de mercados de multiplos lados e exploracao

econdmica de dados;

Protecéo de dados como dimensdo substantiva de qualidade de produtos e servicos na

andlise concorrencial;

Anatomia e andlise critica de casos paradigmaticos em outras jurisdicoes na interface

entre protecao de dados e concorréncia;

Limitacdes dos métodos investigativos e procedimentos na analise de atos de concen-

tracao centrados em dados;

Abuso de poder econdmico e tratamento excessivo de dados pessoais.

3. Regras de participacao e selecao

3.1. Os ensaios

podem ser escritos em coautoria de até no maximo trés (3) autores(as);

3.2. Osensaiosdevem ter até 15 paginas (elementos pré-textuais e bibliografia ndo inclusas) e podem ser

enviados em formato Microsoft Word (.doc ou .docx), Adobe (pdf) ou Open Document Format (.odf);

3.3. Os ensaios

devem ser redigidos em fonte Times New Roman, tamanho 12, espacamento 1,5;

34.  Ascitacoes devem ser realizadas em notas de rodapé, seguindo as regras da ABNT;

3.5.  Deve-se enviar, em separado, as informacoes completas de autoria, qualificacdo académica, insti-

tuicdo de ensino, profissional e/ou de pesquisa a que se vincula e individualizar a responsabilidade
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3.6.

4.1.

4.2.

5.1

%

de cada autor na producéo (em caso de coautoria);

Os ensaios deverdo ser inéditos e enviados para zanatta@dataprivacybr.org, helena.secaf@datapri-
vacybr.org e camila.leite@idec.org.br. A mensagem deve conter o titulo “Ensaio Dados, Mercados

Digitais e Concorréncia”.

Critérios de Selecdo dos Ensaios

A correcao dos ensaios seguird os seguintes critérios:

(i) originalidade do ensaio (até 3 pontos),
(ii) coeréncia logica e concatenacdo de ideias (até 2 pontos),
(iii) utilizacao de fatos recentes e exemplos de outros paises (2 pontos),
(iv) parametros de citacao (1 ponto),
(v) precisdo de linguagem (1 ponto),
(vi) qualidade das citacoes (1 ponto).

A avaliacdo dos ensaios serd feita por dois avaliadores distintos, sendo que a nota final sera

composta pela média aritmética entre as duas avaliacoes.

Premiagoes

A partir dos critérios objetivos apresentados no item 3.1., a equipe de pesquisa da Associacdo
Data Privacy Brasil de Pesquisa e do Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor - Idec farao
a selecao de até quatro ensaios com melhor pontuacdo, que receberao os seguintes prémios, sem

contrapartida econémica:
e 1°lugar: bolsa no Curso Privacidade e Protecdo de Dados: Teoria e Pratica ou um
Moédulo complementar ou um Modulo avancado (a critério do premiado), oferecidos
pelo Data Privacy Brasil Ensino;

e 2°lugar: Curso EAD completo do Data Privacy Brasil;

e 3°e4°lugar: Livro “Protecao de Dados: Contexto, Narrativa e Elementos Fundantes”

do autor Bruno Bioni.
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5.2.

6.1.

6.2.
6.3.

71.

7.2.

Serao selecionados até quatro ensaios mais bem avaliados de acordo com os critérios dispostos
acima, que integrardo uma obra coletiva, a ser publicada em 2021 ou inicio de 2022 pela Asso-
ciacao Data Privacy Brasil de Pesquisa e pelo Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor, sob
coordenacao académica de Rafael A. F. Zanatta, Helena Secaf e Camila Leite Contri e em formato
aberto (licenca Creative Commons CC-BY-NC 2.5).

Prazos

O envio dos artigos devera ocorrer, impreterivelmente, até o dia 22/10/2021 (vinte e dois de outubro
de 2021);

Os resultados serdo publicados em até 4 (quatro) semanas apds o encerramento dos envios;

Em caso de quantidade elevada de submissoes, os avaliadores podem decidir pela prorrogacdo do

prazo de publicacio dos resultados, em até 4 (quatro) semanas adicionais.

Licenca Creative Commons

A submissao implica no aceite de licenciamento Creative Commons CC-BY-NC 2.5°. De acordo com
esta Licenca, a Associacao Data Privacy Brasil de Pesquisa e o Instituto Brasileiro de Defesa do
Consumidor tém o direito de Compartilhar (copiar e redistribuir o material em qualquer suporte ou
formato) e Adaptar (remixar, transformar, e criar a partir do material) de acordo com os seguintes

termos:

o Atribuicdo devemos dar o crédito apropriado, prover um link para a licenca e indicar

se mudancas foram feitas;
e Uso Nao Comercial: ndo usaremos os textos para fins comerciais;

e Compartilhar Igual: Em caso de mixagem, transformacao, ou criacao a partir do material,

devemos distribuir as suas contribuicdes sob a mesma licenca que o original.

A atribuicao de licenca Creative Commons CC-BY-NY 2.5 nao implica a cessdo de direitos autorais
sobre o texto enviado. Os autores possuem os direitos de propriedade intelectual, enquanto autores,

respeitadas as diretrizes da licenca Creative Commons.

%

9 https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/2.5/br/
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8. Disposigoes finais

8.1. Pedidos de esclarecimento acerca das disposicoes contidas no presente Edital poderdo ser enca-

minhados ao endereco eletréonico helena.secaf@dataprivacybr.org.

8.2.  Este edital podera ser modificado sem prévio aviso.

Sdo Paulo, 22 de setembro de 2021.

Rafael A. F. Zanatta

Associacdo Data Privacy Brasil de Pesquisa

/
Diogo Moyses Rodrigues
Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor
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